Initiatives étudiantes – matrice dossier de subventions / commission d’Aide aux projets / Université de La Rochelle

Initiatives étudiantes

Projets présentés dans le cadre de la commission d’aide aux projets de l’Université de La Rochelle
Présenté par :

(Nom et coordonnées de l'association étudiante ou de l’étudiant porteur de projet):

Si Association étudiante :
Président de l’association :

Trésorier :

Secrétaire :

Intitulé du projet:

Lieu(x):

date(s):

Date de dépôt du projet:

2 à 3 commissions/an (novembre / février / juin)
Le document suivant doit vous permettre de réaliser votre propre dossier. A vous de vous en inspirer et de vous l’approprier. Vous pouvez y ajouter des photos, couleurs…
A/ STRUCTURE ORGANISATRICE

Présentation de la structure organisatrice du projet (ex: activité de l'association,  objectifs...)
Présentation de l'équipe organisatrice
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B/ DESCRIPTIF DU PROJET

Nature / Type de projet (ex: exposition, concert, festival, rencontre...)

Les objectifs :
La mise en œuvre (programme, contact, partenaires…) :
La ou les cible(s): quel public?

Le choix de la date et du lieu : 

Les tarifs pratiqués:
Bénéficiez-vous de l’aide de professionnels ? (Partenaires techniques, institutionnels, conseils...)

Quelle est l’originalité du projet ?

Compléments d'informations : (facultatif)
C/ retro-planning des actions (calendrier des actions)

Le retro-planning permet d’organiser un calendrier des actions à mener sur lequel on peut s’appuyer. Il garantit que le projet s’organise au mieux dans le temps.

On peut le faire sous excel ou sous la forme d’un tableau avec les contacts / actions à mener chaque semaine, mois…

D/ VOS MOTIVATIONS

Comment est née l’idée de réaliser ce projet ? Quelles sont vos motivations ?

Qu’attendez –vous de la réalisation du projet ?

Ce projet est-il réalisé dans le cadre de vos études ?

Qu’est-ce qui fera la réussite de votre projet ?

D/ LA COMMUNICATION : Le plan de communication

Communication sur les sites: supports utilisés, les lieux de diffusion

Communication médias: comment envisagez-vous de travailler avec les journalistes ?

La mise en valeur des partenaires (logo...)

Le planning des actions de communication

E/ LE BUDGET PREVISIONNEL : Un projet doit toujours être  équilibré (Somme identique Dépenses/Recettes). Pensez à valoriser les partenariats : ex, si un partenaire vous soutient matériellement plutôt qu’en vous versant une somme d’argent, il participe quand même à la réalisation de votre projet et vous permet des économies. Le montant de ce partenariat doit être valorisé tant dans la rubrique « Recettes » que « Dépenses ».
Un budget a le plus souvent la forme d’un tableau avec une rubrique dépenses à gauche (avec le détail précis) et une rubrique Recettes à droite avec les montants sollicités à chaque dispositif de financement + ¨partenariats privés… (ex à télécharger sur le site)
F/ ANNEXES
Les annexes ne sont pas obligatoires mais peuvent valoriser votre projet si vous en avez. Articles de presse, documents de communication…
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